VIDAS VIVIDAS BARBEARIA TORRES

DESDE 1992

Uma marca forte necessita de uniformidade e coeréncia.
QBEA Por isso, foi criado um sistema visual que garante que todos os
'\a Ry elementos estejam integrados em todas as manifestacdes

17
grdficas - que inclui logotipo, tipografia, cores e apoios
T S graficos.
®

DESDE 1992

O objetivo deste documento é relembrar o manual de marca e
introduzir novos ideais em design para redes sociais.

CORES

PRETO CMYK AZUL TORRES VERMELHO 1 DOURADO 1
al01010]0[0]0 #0E2639 #38181C #C9CTA8
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#061721 #BB251E #D4CDCT #F2EFE6
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As cores escolhidas para a identidade visual da Torres Barbearia sdo
fundamentais para transmitir a forca e a sofisticacdo da marca. O Dourado
2 (#D4CDC1) com seu tom elegante e cldssico, evoca luxo e tradicéo,
caracteristicas essenciais para uma barbearia que valoriza a experiéncia do
cliente. O Azul Torres (#0E2639) adiciona profundidade e confianca, sendo
uma cor que transmite seriedade e profissionalismo. JG o Vermelho 1
(#88181C) traz um toque de intensidade e paixdo, simbolizando a energia e
a dedicacdo no atendimento. Juntas, essas cores criam um equilibrio
harmonioso que reforca a imagem de uma barbearia refinada e confidvel,
capaz de proporcionar uma experiéncia unica e memordvel aos seus
clientes.



FONTES

HANLEY PRO

TITULOS %/CU@/GJL&

T HANLEY PRO SLIM
HANLEY PRO SLIV

Smart Sans bold

CORPO Smart Sans semibold
DOTEXTO

Smart Sans Light

Smart Sans thin

HANLEY PRO E SMART SANS: A COMBINACAO
PERFEITA PARA A BARBEARIA TORRES.

HANLEY PRO
A Hanley Pro, com seu design vintage e elegante, € ideal para titulos e

subtitulos, conferindo um toque cldssico e distinto a identidade visual da
Torres Barbearia. Suas linhas refinadas e detalhes intricados evocam uma
sensacéo de nostalgia e sofisticacéo, reforcando a imagem de tradicdo e

qualidade da barbearia.

SMART SANS

A Smart Sans € uma fonte moderna e limpa, perfeita para o corpo do texto.
Sua legibilidade e simplicidade complementam a elegdncia da Hanley Pro,
garantindo uma comunicacdo clara e eficiente. Juntas, essas fontes criam um
equilibrio harmonioso, refletindo a combina¢do de tradicdo e modernidade

que caracteriza a Torres Barbearia.
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APLICACOES

& VARIACOES

TORRES BRASIL

DESDE 1992

Mais aplicacdes e variacoes consultar documento de marca.



ESTRATEGIA

Estamos empolgados em apresentar uma estrategia robusta e bem
delineada para a reestruturacdo da Barbearia Torres, desenvolvida
pela Vidas Vividas. Nossa abordagem é projetada para otimizar @
presenca digital, aprimorar a experiéncia do cliente e fortalecer @
identidade da marca.

A seguir, destacamos os principais pontos dessa estrategia, que visam
ndo apenas atrair novos clientes, mas também fidelizar os existentes,
aumentando a conversdo e a visibilidade da Barbearia Torres e Torres
Men Care no mercado

« ESTRUTURAR POSTS FIXO0S

e destaques no Instagram é vital para facilitar o acesso a
informacdes importantes que melhoram e agilizam a experiéncia
do usudrio ao visitar o perfil. Dessa forma aumentamos a
convers@o de clientes, criando uma imagem profissional e
organizada. Além disso ao estruturar os tipos de conteudo que
serdo produzidos a sua producdo se torna mais alinhada com o
nicho de atuacdo.

o PILARES DO CONTEUDO A SER PRODUZIDO:

e Sempre comunicar bem localizacdo e endereco das unidades.

e Sempre trazer o conceito de marca: estrutura, iluminacao,
estacionamento, climatizacao, aplicativo, servico especial.

e Trazer a sensacao do cliente ser sempre acolhido, nao apenas
sendo um servico de corte de cabelo.

e Nao segmentamos para um lado politico ou ideologico.

e Ndo falar de bebida alcodlica apesar de ser oferecido.

e As barbearias utilizam da historia de sucesso de Edimar Torres
mas nao colocam sua pessoa como centro, até porque o
atendimento dificilmente sera do proprio Torres.

e Aproveitamos da marca pessoal do Torres para trazer
credibilidade para a marca empresarial afirmando sempre que
a capacitacao da equipe vem diretamente dele.

e PILARES DO DESIGN:

e Minimalismo (clean).

e Sofistificado, elegante e que gere desejo.

e Nunca usar banco de imagens externo, apenas das fotos
profissionais.

o« CATEGORIAS DE CONTEUDO:

e Historia da Barbearia.

e Servicos (Direto ao ponto).

e Servicos (Curiosidades e Dicas).

e Experiéncia Torres (Estrutura, atendimento, acolhimento, qualidade...)
e Aplicativo Torres.

e Paie Filho.

e Metodologia Torres (Capacitacao profissional).
e Realidade (Fotos e Videos).

e Datas Especiais.

e Noticias e Informativos.

e Beneficios (Promoc¢des ou Lancamentos).

e Memes.

e Posts interativos.




« TRAFEGO PAGO:

Google:

e localizacdo: busca pelo primeiro lugar em buscas diretas via
Google ou Google Maps (estratégia com foco em buscas de
rotas até o local).

e palavras de pesquisa: buscas de moradores da regido por
cabelereiros e servicos especificos. Estratégia direcionada
tanto para americanos quanto para brasileiros em busca de
barber shops de alta qualidade

e youtube: branding através de divulgacdo dos videos em alta
qualidade. Foco também no raio especifico.

Meta:

e Para cada unidade hd sempre dois focos: adquirir novos
clientes e fazer a manutencéo dos clientes ja adquiridos.
Para isso seguimos duas linhas:

e Adquirir novos clientes:

e Campanhas de datas comemorativas nao sao
de alto foco pelo curto periodo de tempo de
cada campanha nao permitir boa relacao de
testes x investimentos

e Foco Institucional:

e (ENGAJAMENTO) Falar sobre estar presente na
regidio do cliente.

e (ENGAJAMENTO) Videos no estilo review =
vocé conhece uma das melhores opcdes de
cabelereiros dareqgidio?
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- curtebh w
COMECOU O MELHOR FONDUE DE
EH DO @benditodeckbar

Trés tipos de sequéndia: Mobre,
Premium & Super Prermium.

W Quelos ouicos com pao itafiano,
goiabada, tomatinho, brocolis,
batatinha e inguicinha

& Came na pedra sabdo, sam
fritura.

* Super Prermium: Ancho e Chorizo

‘OQ? \"

e (CONVERSAO) Foco nas qualidades do servico
com CTA para agendamento

SUGESTAO

indicamos a contratacdo do CURTE BH para divulgagdo de 1 video com
foco nas unidades BH.

Tivemos um bom case com eles com o video do Garapéo (print) que
trouxe mais de 630 mil de views e 2K seguidores.

O melhor € que apds a criagcdo dos videos podemos impulsionar o video
criado perpetuando o alcance e engajamento.

¢ garapaa_oficial

g, curtebh



https://www.instagram.com/p/C7hCgF0uIoF/?hl=en

REDES SOCIAIS

(@barbeariatorres

barbeanatorres — Emviar mensagem <2

2.642 publicagbes 79,9 mil zeguidores 691 zeguindo

Barbearia Torres | BH Sgn

§ Mo sau tempo, do seu jeito lesus
T Desde de 1962

X CEC @edimartomes
usFundador da Etorresmencane

-5 & Agende seu... mzis
<" finktres/barbeariatomes
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BARBEARIA TORRES
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ICONES

(@parbeariatorres

Nossa historia Servicos

UN leDE
VLS

Unidades Unidade Vila da Serra

UNI;;\DE UNIDADE
ALBERTO
CAICARA CINTRA
Unidade Caicara Unidade Alberto Cintra
w

“ NOSSA UNIDADE
Buritis

Av. Professor Marlo Werneck,
3361 - Burltls

Clienizs o

»
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barbeariatorres

' ®
2,642 79.9 mil
publicagoes seguidores

e

Barbearia Torres | BH @ &
E No seu tempo, do seu jeito | ¥ 2N
" ¥ Desde de 1992

—————

" CEO @edimartorres
@l Fundador da @torresmencare mais
Ver tradugao

(_-?3 linktr.ee/barbeariatorres
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Como agendar?

UNIDADE
BURITIS

Unidade Buritis

UNIDADE
ESTORIL

Unidade Estoril

template para
stories “Nossas
Unidades”

Feed novo
aplicado

A

Organizar posts fixos e destaques no Instagram ¢ vital para
facilitar o acesso a informacdes importantes, melhorando e
agilizando a experiéncia do usudrio ao visitar o perfil. Isso
aumenta a convers@o de clientes, criando uma imagem
profissional e organizada. Além disso, ao estruturar os tipos de
conteudo que serdo produzidos, a producdo se torna mais

alinhada com o nicho de atuacéo.
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APLICACOES
& VARIACOES
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MEN CARE
EST. 1992 ' \

\ \

Mais aplicagoes e variacoes consultar documento de marca.




REDES SOCIAIS
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T — @tOrreSmenCQre

torresmencare Enviar mensagem <2

34 publicagbes 911 seguidores 738 seguindo

Towrres Men Care psan
Saide/beleza
A Men Care (Cuidado masoufing)
7 Est 19462
£ Founder @edimartomes
- & Book now your senvice
G507 Oid Brick Rd Suit #110, Windermere, Florida 34786
< torresmencarecom + 1

5 MARCADOS

PROPOSTA DE
NOVO FEED
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ICONES
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Our Journey Services Booking

Addresses Customers

@ @

ORLANDO UNIT BRAZIL UNITS
& surims I(“ templates para
6507 Old Brick Rd Suite 110 @ CAICARA & stories “Our Units”
Windermere, FL (M) VILA DA SERRA
+1 (407) 000-0000 # ESTORIL

+1 (407) 000-0000 :
) ALBERTO CINTRA

torresmencare
34 911 738
publicagbes seguidores seguindo

Torres Men Care @ &

Saude/beleza

A Men Care (Cuidado masculino)

¥ Est 1992

'_' Founder @edimartorres

-2 & Book now your service

6507 Old Brick Rd Suit #110, Windermere, Florida
Ver tradugao

(f-' torresmencare.com e outros 2 links
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OUR JOURNEY - BOOKING J

Unificar o design das redes sociais das unidades da Barbearia
Torres no Brasil e nos Estados Unidos fortalece a identidade
visual da marca, aproveitando e destacando sua historia
como unica desde 1992. Isso valoriza suas raizes brasileiras e
crioc uma imagem solida e reconhecivel em um mercado
binacional.
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